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Kurumsal Marka Yonetimi Projesi

Marka stratejisi, kurumsal kimlik sistemi, alt marka mimarisi ve marka yonetisim
modeli i¢in proje dosyasi

Proje adx ParsKOD Kurumsal Marka Yonetimi ve Kurumsal Kimlik
Sisteminin Yeniden Yapilandirilmas

Proje tiirii Kurumsal marka yonetimi, marka mimarisi, gérsel kimlik
ve iletisim sistemi projesi

Marka ParsKOD Yazilim Bilisim Danigmanhk

Kapsam Ana marka konumlandirmasi, alt marka mimarisi,
kurumsal kimlik, sdylem sistemi, dijital temas noktalari,
marka yonetisim modeli

Oncelikli hedef ParsKOD’un teknik uzmanliginy, irtin ailesini ve giiven
vaadini tutarly, 6lgeklenebilir ve yonetilebilir bir marka
sistemine donustirmek

Proje siiresi 6nerisi 8 hafta cekirdek calisma + 4 hafta uygulama ve gecis destegi

Ana ciktilar Marka strateji dokiimani, kurumsal kimlik kilavuzu, alt
marka mimarisi, sablon setleri, web/dijital uygulama
yonlendirmeleri, marka yénetim proseduri

Hazirlayan dokiiman On inceleme ve proje taslagl - miisteri gériismeleriyle nihai
hale getirilmelidir

Tarih 12 Haziran 2026

Belge notu

On proje dosyasidir. Nihai kapsam; ekip goriismeleri, mevcut marka dosyalari, satis dokiimanlari, sosyal
medya ve urin panelleri incelendikten sonra kesinlestirilmelidir.
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1. Yonetici Ozeti

ParsKOD’un mevcut dijital varligy; 6zel yazilim gelistirme, CRM, e-ticaret, kurumsal web, SEO, Google Ads,
danigsmanlik ve egitim hizmetlerini ayni ¢at1 altinda sunan bir teknoloji markasini gostermektedir. Sitede ayrica
ParsVizit, ParsKOBI, SweetQR ve SesonAl gibi tiriin/alt marka baglantilar1 yer almaktadir. Bu yapi, ParskOD’u
yalnizca hizmet veren bir yazilim sirketi olmaktan ¢ikarip tirtin ailesi olan bir teknoloji ekosistemi haline
getirme potansiyeli tagimaktadir.

Mevcut marka anlatisinda gu¢li unsurlar vardir: teknik uzmanlk, 2002’den gelen sektor deneyimi, akademik
altyap1 vurgusu, surdurulebilir yazilim gelistirme yaklasimi, musteri odaklilik ve trtinlesme egilimi. Ancak
slogan, renk, gorsel stil, hizmet anlatisi, alt marka iligkisi ve kurumsal dil birbirinden kopuk ilerlediginde
marka algis1 dagimiklagsmaktadir.

Stratejik oneri

ParsKOD icin proje, basit bir logo yenileme calismasi olarak degil; ana marka, alt markalar, hizmet
mimarisi, kurumsal dil, dijital arayiizler, satis dokiimanlar1 ve marka yonetisimini kapsayan kurumsal
marka yonetimi projesi olarak ele alinmahdir.

1.1. Projenin ana ciktisi

Calisma sonunda ParsKOD’un ne yaptigl, kime deger sundugu, nasil konustugu, hangi gorsel sistemle temsil
edildigi ve alt markalarini nasil yonettigi acik¢a tanimlanmalidir. Bu nedenle proje; marka stratejisi, kurumsal
kimlik, iletigim dili, iriin mimarisi, web uygulama kilavuzu ve siirdurilebilir marka yonetim prosediru
uretmelidir.

2. Mevcut Marka Okumasi

2.1. Marka ve hizmet mimarisi

ParsKOD ana sayfasinda “Kodlarin Otesinde Coziimler” ifadesiyle agilmakta; menii yapisinda yazilim
gelistirme, danigsmanlik ve egitim, e-ticaret ¢oztiimleri, kurumsal web tasarimi, Google Ads ve SEO hizmetleri
gorinmektedir. Bu yapi, markanin hem yazilim hem dijital goriiniirliik hem de danismanlik tarafinda
konumlanmak istedigini gostermektedir.

Mevcut unsur Marka yonetimi acisindan anlami Proje karari

Yazilim gelistirme Ana uzmanlik alani ve giiven uretici Marka konumlandirmasinin merkezine
cekirdek hizmettir. alinmal.

CRM / yonetim paneli yaklagimi Isletme siireclerini dijitallestirme Satis sdyleminde “is siireci + sistem”
vaadini somutlastirir. dili kurulmal.

SEO, Ads, web, e-ticaret Dijital bliyime ve gortuntrlik Ana yazilim vaadine ek hizmet olarak
katmanidir. dizenlenmeli.

ParsVizit, ParsKOBI, SweetQR, SesonAl  Uriinlesme potansiyeli ve marka ailesi ~ Alt marka mimarisi netlestirilmeli.
isaretidir.
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Mevcut unsur Marka yonetimi acisindan anlami Proje karar1

Teknokent / akademik altyapi Glven, uzmanlk ve kurumsal ciddiyet =~ Kurumsal hikdyede daha kontrolli

uretir. bi¢cimde 6ne cikarimali.

2.2. Gucli yonler

Teknik derinlik: Yazilim gelistirme sayfasinda mikroservis mimariler, RESTful API, veritabani
optimizasyonlari, Agile, DevOps ve CI/CD gibi kavramlar yer aliyor. Bu, markanin teknik kapasitesini
kurumsal bicimde anlatmak i¢in gliclii bir zemin saglar.

Uriin gelistirme potansiyeli: ParsVizit, ParsKOBI ve SweetQR gibi tiriinler markay1 proje bazli ajans
modelinden tirtin ailesi olan teknoloji sirketi modeline tasiyabilir.

Deneyim ve siirdiiriilebilirlik vurgusu: Hakkimizda icerigi, 2002’den gelen sektor tecriibesini ve
surdurulebilir yazilim yaklagimini 6ne ¢ikariyor.

Yerel giiven avantaji: Aydin/ADU Teknokent konumu, yerel ve bélgesel isletmeler icin ulasilabilir ve
guvenilir teknoloji ortag1 algisi olusturabilir.

Hizmet cesitliligi: Yazilim, web, e-ticaret, SEO, Ads ve egitim bir arada sunuluyor; dogru paketlendiginde
uctan uca ¢ozim algisi giiglenir.

2.3. Gelistirilmesi gereken alanlar

Mesaj birligi: Sitede birden fazla gii¢li slogan ve kampanya ctimlesi var. Ana marka vaadi teklestirilmeli;
alt cimleler hiyerarsik olarak kullanilmal.

Gorsel tutarhilik: Slider ve hizmet gorsellerinde farkli renk ve illiistrasyon stilleri marka algisini
parcalayabilir. Ana renk sistemi ve sablon dili sadelestirilmeli.

Alt marka iligkisi: ParsVizit, ParsKOBI, SweetQR ve SesonAl ana markayla hangi iliski icinde duracak? Bu
soru netlesmeden Uriin ailesi 6lceklenemez.

Kurumsal dil: Bazi ifadeler daha kurumsal, 61¢tilii ve miisteri odakl hale getirilmeli; kisisel veya sert
algilanabilecek ctimleler yeniden yazilmall.

i¢erik bakim disiplini: Tarih, kampanya, staj ve blog icerikleri i¢in giincellik kontrol sistemi kurulmali.

3. Marka Yonetimi Problem Tanimi

ParsKOD’un temel problemi gortntrlik eksikligi degil; marka varliklarinin, hizmet sdyleminin, tirtin ailesinin
ve kurumsal kimlik unsurlarinin tek bir yonetim sistemine baglanmamis olmasidir. Bu durum 6zellikle
biiytiyen iiriin portfoylerinde, satis ekiplerinde, sosyal medya tiretiminde, web sayfalarinda ve teklif
dokimanlarinda tutarsiz algi tretir.

e

Konumlandirma Yazilim, web, SEO, Ads, egitim  Marka odag1 belirsizlesir. Ana vaadi “igletmeler icin
ve Urtnler ayni diizeyde surdurilebilir yazilim ve
anlatiliyor. dijital sistemler” olarak
netlestirmek.
Gorsel kimlik Farkl renkler, farkli grafik Profesyonel biitiinliik zayiflar.  Renk, tipografi, ikon, gorsel ve
stilleri, farkli kampanya sablon sistemi kurmak.
dilleri.
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e

Alt marka mimarisi Uriinler baglanti olarak var; Her Uriin ayr1 marka gibi “by ParsKOD” veya onayl alt
aile iligkisi net degil. biiylyebilir. marka sistemi tanimlamak.

Soylem Cok sayida slogan ve genel Hatirlanabilirlik azalir. Mesaj mimarisi ve yazim
teknoloji kalib1 kullaniliyor. kilavuzu hazirlamak.

Yonetisim Kim, ne zaman, hangi sablonla Zamanla kimlik bozulur. Marka yonetim prosedtirii ve
marka materyali liretecek net onay akigl tanimlamak.
degil.

4. Proje Amaci ve Hedefler

4.1. Genel amag

ParsKOD’un mevcut teknik giicini, hizmet cesitlili§ini, trtin ailesini ve giiven degerini; tutarl, yonetilebilir,
Olculebilir ve 6lgeklenebilir bir kurumsal marka sistemine dontistirmek.

4.2. Stratejik hedefler

ParsKOD’un ana marka konumlandirmasini sade ve ayirt edici bicimde tanimlamak.

Hizmet alanlarini satis acisindan daha anlasilir paketlere dontstirmek.

ParsVizit, ParsKOBI, SweetQR ve SesonAl icin alt marka mimarisi olugturmak.

Logo, renk, tipografi, ikon, gorsel ve sablon kullanimini kurumsal kimlik kilavuzuna baglamak.

A

Web sitesi, sosyal medya, teklif dosyasi, sunum ve e-posta imzasi gibi tim temas noktalarini ayni marka
sistemi i¢cinde yenilemek.

o

Marka kullanimlarinin onay, versiyon, arsiv ve guncellik suireclerini belirlemek.
7. Marka algisini yalnizca estetik iizerinden degil; given, uzmanlik, stirdurulebilirlik ve ig sonucu tizerinden
yonetmek.

4.3. Basari tanimi

Basari olcutu

Proje sonunda ParsKOD’un ne yaptig1 5 saniye i¢cinde anlasilmali; ana marka ile tirtiinler arasindaki iligki
net goriunmeli; tim dijital ve kurumsal materyaller ayni aileden geliyormus gibi algilanmali; marka dili
teknik ama erisilebilir, kurumsal ama soguk olmayan bir karakter kazanmalidir.

5. Proje Kapsami

Marka stratejisi Marka 6z, konumlandirma, vaat, Marka strateji dokiimani
deger onermesi, hedef kitle ve rakip

ayrigmasl.
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Kapsam modiilii icerik Teslimat

Marka mimarisi Ana marka, alt markalar, tirin Marka mimarisi semasi
adlandirma, “by ParsKOD” kullanimj,
urin renkleri.

Kurumsal kimlik Logo revizyonu/yonlendirme, renk, Kurumsal kimlik kilavuzu
tipografi, ikon, grid, gorsel stil, yanlis
kullanim kurallari.

Soylem sistemi Slogan hiyerarsisi, hizmet metinleri, Marka dili ve metin kilavuzu
urin agiklamalari, sosyal medya tonu,
CTA dili.

Dijital temas noktalar1 Web ana sayfa, hizmet sayfalary, irtin ~ Dijital uygulama seti

landing page, sosyal medya, e-posta,
reklam sablonlari.

Satis ve kurumsal dokiimanlar Teklif dosyasi, sunum, egitim Sablon paketi
dokiimani, antetli tasarim, kurumsal e-
imza.

Yonetisim Marka sahibi, onay akigi, versiyonlama, Marka yonetim prosediri
asset library, periyodik marka
denetimi.

5.1. Kapsam disinda birakilabilecek isler

e Tum web sitesinin yazilim gelistirmesi; bu proje web yonlendirmesi ve tasarim sistemini tanimlar,
uygulama ayrica planlanabilir.

e  Alt iriinlerin tim panel arayiizlerinin bastan tasarlanmasi; proje, ilk etapta araytz kimlik prensiplerini
uretir.

e Reklam biitge yonetimi; proje reklam gorsel/mesaj sablonlarini tanimlar, medya satin alma ayr1 is
kalemidir.

e Tescil ve hukuki marka aragtirmasi; gerekiyorsa marka vekili destegiyle yurutulmelidir.

6. Paydas ve Hedef Kitle Mimarisi

Kurumsal marka yonetimi yalnizca dig muisteriye yonelik bir gériintim ¢alismasi degildir. ParsKOD’un ekip ici
uretim bigimi, Uirtin kararlari, teklif dili, miisteri deneyimi ve satig sonrasi destek yaklasimi da marka algisini
uretir.

Kitle / paydas Temel ihtiyaci ParsKOD’un vermesi gereken Oncelikli temas noktasi

marka hissi

KOBI sahipleri Is siireclerini daha kolay Guvenilir, anlasilir, pratik, Web, referans, teklif dosyasi,
yonetmek, ulasilabilir. demo.
satig/tahsilat/stok/musteri
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Kitle / paydas

Temel ihtiyaci

ParsKOD Kurumsal Marka Yonetimi Projesi

ParsKOD’un vermesi gereken

marka hissi

Oncelikli temas noktasi

Cok subeli isletmeler

Restoran/kafe/otel isletmeleri

Kurumsal firmalar

Teknokent/akademik cevre

ic ekip

takibini diizene almak.

Merkezi kontrol, raporlama,

kullania1 yetkileri, dlceklenebilir

sistem.

Hizlh dijital ment, kolay
yonetim, modern miisteri
deneyimi.

Web, e-ticaret, SEO, Ads,
danigmanlik ve entegrasyon
destegi.

Guvenilir teknik kapasite ve
proje strdiirtlebilirligi.

Hangi metin, logo, renk ve
sablonlarin kullanilacagini
bilmek.

7. Marka Mimarisi Modeli

ParsKOD i¢in 6nerilen mimari “endorsed brand / desteklenen alt marka” modelidir. Ana marka giiven, teknik
uzmanlik ve kurumsal ¢at1 islevi gorur; uriinler kendi kullanim alanlarina gore ayrisir, ancak ParsKkOD
tarafindan gelistirildigi agikca goriniir.

Seviye

Ana marka

Uriin markasi

Uriin markas1

Uriin markasi

Teknoloji/Al markasi

Adlandirma

ParsKOD

ParsKOBI by ParskOD

ParsVizit by ParsKkOD

SweetQR by ParsKkOD

SesonAl by ParsKOD

Sistematik, 6lceklenebilir,
kurumsal.

Hizly, estetik, kolay, ekonomik.

Profesyonel, sonug odakli,
olctilebilir.

Uzman, akademik, yenilikgi.

Netlik, diizen, ortak standart.

Kurumsal teknoloji, yazilim,
danigsmanlik ve dijital
dontistim ¢atis.

KOBI ve ¢ok subeli isletmeler

icin igletme ydnetim sistemi.

NFC dijital kartvizit ve dijital
temas urunt.

Yiyecek-icecek ve konaklama

isletmeleri icin QR ment
sistemi.

Yapay zekd odakl irtiin veya
teknoloji ¢cézimi.
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ParsKOBI, CRM, sunum, canli
demo.

SweetQR landing page, sosyal
medya, kisa video.

Kurumsal web, vaka caligmasi,
teklif.

Hakkimizda, kurumsal sunum,
proje dosyalari.

Brand Kkit, asset library, onay
stireci.

Gorsel kullanim

Ana logo, ana renk sistemi,
kurumsal tipografi.

Uriin rengi + ParsKOD
endorsed kullanim.

Daha hareketli ama ana grid
sistemine bagh kullanim.

Sektorel ama marka ailesinden

kopmayan renk dili.

Daha ileri teknoloji hissi,
ancak ana tipografi ve logo
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iligkisi korunur.

7.1. Marka mimarisi kurallari

e Ana marka logosu biitiin tiriin tanitimlarinda “by ParsKOD” veya “ParsKOD urinu” formatiyla
gorunmelidir.

e Alt markalar kendi renklerine sahip olabilir; fakat tipografi, ikon, grid ve CTA sistemi ana markadan
kopmamalidir.

e Yeni Urin adlandirmalarinda “Pars” on eki kullanilacaksa semantik tutarlilik korunmalidir.
Kullanilmayacaksa iligki “by ParsKOD” ile kurulmalidir.

e Alt tirtinlerin sosyal medya ve landing page tasarimlar: tiriintin sektoriine gore ayrisabilir; ana marka
kurumsal giiven katmanini tagimalidir.

e Uriin logolar tek bagina kullanildiginda bile hangi sirket tarafindan gelistirildigi anlagiimalidur.

8. Konumlandirma Platformu ve Mesaj Sistemi

8.1. Onerilen marka platformu

Marka 6z Isletmeler icin siirdiiriilebilir dijital sistemler.

Konumlandirma ParsKOD, isletmelerin stireglerini analiz eden, ihtiyaglara
6zel yazilim mimarileri gelistiren ve bu yapilari
stirdurulebilir dijital sistemlere dontstiiren teknoloji
ortagidir.

Rasyonel vaat CRM, yonetim paneli, web, e-ticaret, SEO, Ads, entegrasyon,
otomasyon, raporlama ve teknik egitim ¢ztimleri.

Duygusal vaat Guven, kontrol, diizen, teknik rahatlik ve uzun vadeli ig
ortakhig.
Ayrisma noktasi Teknik gelistirme, isletme stireci okumasy, Urtnlestirme ve

danigmanligl ayni ¢ati altinda sunmasi.

Marka kisiligi Guvenilir, teknik, sistematik, 6gretici, ¢ozim odakli,
erigilebilir ve stirdiiriilebilir.

8.2. Slogan hiyerarsisi

e

Ana marka ciimlesi Kodun 6tesinde, igletmenize ¢alisan Hero, kurumsal sunum, teklif kapag1.
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sistemler kurariz.

Stratejik agiklama Is stireclerini yazilima, yazilimi Hakkimizda, kurumsal profil, LinkedIn.
surdurulebilir degere donusturiruiz.

Kisa mesaj Isleyen kod. Olgiilen deger. Siirdiiriilebilir = Sosyal medya, reklam, sunum ara sayfasl.
biytime.
Uriin ailesi mesaji Her iiriin, isletmenizin bir siirecini daha  Uriinler sayfasi.

yonetilebilir hale getirir.

CTA Projenizi anlatin, birlikte sistemlestirelim. Web formu, teklif ¢agrisi, kampanya.

8.3. Mesaj evi

neti§im .

Surdiurilebilir yazihm Agile, DevOps, CI/CD, test ve bakim Yalnizca ¢alisan degil, gelismeye agik
stirecleri. sistemler gelistiriyoruz.

Isletme odakli ¢6ziim CRM, ParsKOBI, yonetim paneli, cok Daginik operasyonlari tek merkezden
subeli yap1. yonetilebilir hale getiriyoruz.

Dijital gortuntrlik Kurumsal web, SEO, Google Ads, e-ticaret. Markanizin dijitalde gértiinmesini,

6lcilmesini ve biiytimesini saghyoruz.

Teknik giiven Akademik altyapi, sektorel deneyim, Projeyi yalnizca kod degil; mimari, siire¢
teknokent konumu. ve bakim disipliniyle ele aliyoruz.

9. Kurumsal Kimlik Yonetim Sistemi

Kurumsal kimlik sistemi, ParsKOD’un yalnizca nasil gorundigunu degil, hangi kosulda hangi marka varliginin
kullanilacagin belirlemelidir. Amac, herkesin ayni logoyu, ayni renkleri, ayni tipografi sistemini ve ayni
sablonlar1 kullanmasini saglamakfur.

9.1. Gorsel yon

e Ana karakter: Modern, teknik, giiven veren, yalin, sistematik ve iiriin ailesini tasiyabilecek bir teknoloji
markasi.

* Renk stratejisi: Mevcut turuncu-siyah hafizasi korunmali; turuncu ana vurgu rengi olarak daha kontrolli
kullanilmali. Ana zeminlerde antrasit/koyu lacivert, yardimc yiizeylerde acgik gri ve beyaz tercih
edilmelidir.

e Logo yaklasimi: Mevcut marka hafizasi tamamen koparilmadan sadelestirme, okunabilirlik, favicon élcegi
ve alt marka iligkisi acisindan revizyon yapilmalidir.
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e Tipografi: Bashklarda modern ve geometrik sans-serif; govde metinlerinde yiiksek okunabilirlik saglayan
sade font sistemi kullanilmalidir.

o ikon sistemi: Tek ¢izgi kalinlifina sahip, modiiler grid iizerinde ¢alisan, teknoloji ve siire¢ metaforlarini
tasiyan ikon ailesi olusturulmalidir.

e Gorsel sistem: Stok toplant1 fotograflar: yerine dashboard mockup, veri akisi, tiriin ekrani, modtler kart,
strec diyagrami1 ve gercek uygulama ornekleri 6ne ¢ikarilmaldir.

9.2. Kurumsal kimlik kilavuzu boéltimleri

_

Logo kullanimi Ana logo, yatay/dikey kullanim, ikon, favicon, giivenli alan,
minimum 6l¢t, yanhs kullanimlar.

Renk sistemi Ana, yardimci ve uriin renkleri; RGB, HEX, CMYK
karsiliklari; erigilebilirlik kontrast ilkeleri.

Tipografi Baslik, govde, arayiiz, sunum ve sosyal medya font kurallari.

Grid ve bosluk Web kartlari, sunum sayfalari, sosyal medya postlari ve
teklif dosyalar1 igin yerlesim sistemi.

ikon ve illiistrasyon Cizgi kalinlig1, kose yapisi, perspektif kullanimi, Girtin
ikonlari.
Fotograf/gorsel Hangi gorsellerin kullanilacagl, hangi stok gorsellerden

kacinilacagy, tirtin ekrani kullanim kurallar.

Alt marka uygulamalari ParsKOBI, ParsVizit, SweetQR ve SesonAl i¢in renk, logo ve
“pby ParsKOD” kullanimi.

Sablonlar Teklif, sunum, sosyal medya, e-posta imzasi, antetli ve blog
kapaklar1.

10. Dijital Temas Noktalari ve Web Yonetisimi

ParsKOD’un en énemli marka temas noktas: web sitesidir. Web sitesi yalnizca tanitim vitrini degil; hizmetleri
aciklayan, Urun ailesini siniflandiran, giiven kanitlarini gésteren ve satis talebi tireten bir marka yonetim
platformu olarak ele alinmalidir.

10.1. Web sitesi icin onerilen bilgi mimarisi

8. Hero: Tek ana konumlandirma ciimlesi, kisa agiklama, iki CTA.

9. Hizmetler: Yazilim gelistirme, CRM/slire¢ yonetimi, web/e-ticaret, SEO/Ads, danigsmanlik/egitim.
10. Uriinler: ParsKOBI, ParsVizit, SweetQR, SesonAl; her biri i¢in kisa deger énerisi.

11. Sure¢: Analiz, mimari, gelistirme, test, yayin, bakim.

12. Neden ParskKOD: teknik uzmanlik, deneyim, siirdiirilebilirlik, destek, tirtin gelistirme.
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13. Vaka / referans / kullanim senaryosu: mimkiinse musteri tipine gore ayristirllmig érnekler.
14. Bilgi merkezi: blog ve teknik igerikler, diizenli yayin takvimiyle yonetilmeli.
15. iletisim: proje talep formu, hizli teklif, demo talebi, WhatsApp ve e-posta.

10.2. Dijital icerik yonetim kurallari

e Tarihli kampanya, staj, etkinlik ve duyuru igerikleri i¢in yayindan kalkma veya giincelleme tarihi

atanmalidir.

e Her hizmet sayfas1 ayn1 yapi ile yazilmalidir: problem, ¢6ziim, siireg, ¢ikti, kimler icin, CTA.
e Her Urun sayfasi ayni yapi ile yazilmalidir: hedef sektor, temel fayda, modiiller, ekran gortntuleri, sik

sorular, demo c¢agrisi.

e Blog icerikleri yalnizca trafik i¢in degil; uzmanlik, giiven ve satis 6ncesi egitim araci olarak

konumlandirilmaldir.

e Sosyal medya gorselleri, web renk sistemiyle ayni brand kit tizerinden uretilmelidir.

11. ic Marka Yénetimi ve Kurumsal Kiiltiir

Marka yonetimi dis iletisimle sinirh kalirsa strdurulebilir olmaz. ParsKOD’un is gelistirme, yazilim gelistirme,
musteri iligkileri, destek, egitim ve icerik uretimi ekiplerinin ayni marka ilkeleriyle calismasi gerekir.

ic marka alam Standartlastirilacak unsur

Miisteri karsilama

Teklif stireci

Proje yonetimi

Destek hizmeti

Icerik tiretimi

Ekip kullanimi

11.1. Marka yonetisim modeli

ik gériisme sorulari, ihtiyag analizi
formu, toplanti notu formati.

Teklif dosyasi sablonu, kapsam dili,
teslimat ve bakim agiklamasi.

Kick-off, sprint/teslim plani, degisiklik
talebi, kapanis raporu.

Destek talebi dili, SLA a¢iklamasi, musteri
bilgilendirme tonu.

Blog, sosyal medya, tiriin duyurusu ve
teknik yazi yazim kurallari.

Logo, font, renk, sablon ve dosya
adlandirma kurallari.

Daha profesyonel ilk temas.

Daha gliven veren satis stireci.

Daha kontrolli proje deneyimi.

Gliven ve suireklilik algisi.

Tutarli uzmanlik algisi.

Marka varliklarinin bozulmadan
kullanima.

e Marka sahibi: ParsKOD yoOnetimi tarafindan marka kararlarindan sorumlu bir kisi belirlenmelidir.
e Brand kit deposu: Logo, sablon, ikon, renk, font ve metin dosyalari tek bir paylasimli alanda tutulmalidir.
e Onay akisi: Web, sosyal medya, teklif, reklam ve Urtn materyalleri i¢in basit bir yayin 6éncesi kontrol listesi

uygulanmalidir.

e Versiyonlama: Logo ve sablon dosyalarinin tarih/stirim bilgisi tutulmalidir.
e Periyodik denetim: Her ti¢ ayda bir web, sosyal medya, reklam ve dokiman kullanimlar: marka kilavuzuna

gore gozden gecirilmelidir.
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12. is Paketleri ve Faaliyet Plani

is paketi

WP1 - Marka denetimi

WP2 - Strateji ve

konumlandirma

WP3 - Marka mimarisi

WP4 - Kurumsal kimlik sistemi

WPS5 - Soylem ve icerik sistemi

WP6 - Uygulama sablonlar:

WP7 - Yonetisim ve teslim

13. Zaman Plani

Faaliyetler

Web sitesi, sosyal medya, teklif
dosyalart, iirtin sayfalari, logo
dosyalari, rakipler ve musteri
algis1 incelenir.

Ana vaat, hedef kitle, deger
Oonermesi, hizmet mimarisi,
rakip ayrismasi ve marka kisiligi
tanimlanir.

ParsKOD ve alt urtinler
arasindaki hiyerarsi,
adlandirma, endorsed kullanim
ve Urlin renkleri tasarlanir.

Logo revizyonu/yonlendirme,
renk, tipografi, ikon, grid,
pattern ve gorsel stil olusturulur.

Slogan, kisa agiklama, hizmet
metinleri, Uriin metinleri, CTA,
sosyal medya ve teklif dili
hazirlanir.

Sunum, teklif, sosyal medya, e-
posta imzasi, blog kapak, web
kartlar1 ve iirtin dokimanlari
hazirlanir.

Brand Kkit, asset library, kullanim
prosediru, onay akisl ve
uygulama egitimi yapilir.

ParsKOD Kurumsal Marka Yonetimi Projesi

Ciktilar

Mevcut durum ve marka
denetim raporu.

Marka strateji dokliimani.

Marka mimarisi semasi.

Kurumsal kimlik kilavuzu.

Marka dili kilavuzu ve metin
seti.

Sablon paketi.

Marka yonetim proseduri ve
kapanig sunumu.

Siire

1 hafta

1 hafta

1 hafta

2 hafta

1 hafta

1 hafta

1 hafta

Asagidaki zaman plani, ¢ekirdek kurumsal marka yonetimi projesi i¢in 8 haftalik 6neri takvimidir. Web
uygulama, yazilim gelistirme veya kapsaml araytiz yenileme isleri ayrica planlanabilir.

Marka denetimi

Strateji

Mevcut materyallerin
toplanmasi, web ve Urin
incelemesi, rakip haritasi.

Konumlandirma, hedef Kkitle,

Denetim bulgulari onayi.

Strateji yonu onayl.
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Hafta Odak Ana faaliyet Onay noktasi
deger Onerisi, marka kisiligi.

3 Mimari Alt marka iligkisi, irtin aile Marka mimarisi karari.
yapisy, adlandirma kurallari.

4-5 Gorsel kimlik Logo yont, renk, tipografi, ikon,  Kimlik konsepti onay.
grid, gorsel stil.

6 Soylem Slogan, hizmet metinleri, irtin Mesaj sistemi onay1.
metinleri, kurumsal dil.

7 Sablonlar Teklif, sunum, sosyal medya, e- Uygulama seti onayl1.
posta, web kartlari.

8 Yonetisim ve teslim Brand Kkit, kilavuz, dosya diizeni, Final teslim ve kapanis.
kullanim egitimi.

9-12 Gecis destegi Web/sosyal/dokiimanlara Uygulama kontroli.
uygulama, kiiglik revizyonlar,
marka denetimi.

14. Teslimatlar

Teslimat Format Aciklama Oncelik
Marka strateji doktimani PDF /DOCX Konumlandirma, vaat, hedef Yiiksek
kitle, deger 6nerisi, marka
kisiligi.
Kurumsal kimlik kilavuzu PDF Logo, renk, tipografi, ikon, gorsel = Yiiksek

stil, yanlhs kullanimlar.

Logo dosya seti AI/SVG/PDF/PNG Ana logo, ikon, yatay/dikey, Yiiksek
acik/koyu zemin varyasyonlari.

Alt marka mimarisi PDF / sema ParsKOD ve urtn ailesi Yiiksek
arasindaki hiyerarsi.
Brand kit Klasor / Drive Logo, renk, font, ikon, sablonlar, = Yiiksek

export dosyalari.

Sosyal medya sablonlar1 Canva/Figma/PSD LinkedIn, Instagram, blog Orta
duyurusu, irtin duyurusu.

Teklif dosyasi sablonu DOCX/PPTX/PDF Satis teklifleri icin standart sayfa = Yuksek
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Teslimat Format Aciklama Oncelik
yapis1 ve marka dili.

Kurumsal sunum sablonu PPTX Firma tanitimi, tirtin tanitimi, Yiiksek
egitim sunumu.

E-posta imzasi1 HTML/PNG Kurumsal iletisimde standart Orta
imza.

Web uygulama rehberi PDF / Figma Hero, kart, CTA, hizmet sayfas, Yiiksek
urin sayfasi, blog kapak sistemi.

Marka yonetim prosediri PDF/DOCX Onay akigi, dosya diizeni, Yiiksek

versiyonlama, glincellik

kontrolii.

15. Rol ve Sorumluluklar

Kurumsal marka yonetimi projesi, sadece tasarimciya birakilmamasi gereken stratejik bir ¢alismadir. Yonetim,

teknik ekip, satig/pazarlama ve tasarim ekipleri ayni hedefe baglanmalidir.

Sorumluluk

Projedeki kritik katk:

ParsKOD yonetimi Stratejik karar, marka onayi, hedef kitle

ve Uriin oncelikleri.

Takvim, toplanti, kapsam, geri bildirim ve
teslim koordinasyonu.

Proje lideri

Tasarim ekibi Logo, renk, tipografi, ikon, sablon ve

gorsel sistem.

igerik/strateji ekibi Marka dili, hizmet metinleri, slogan, urin

aciklamalari.

Kimligin web, CRM ve Uuriin arayizlerine
uygulanabilirligini kontrol eder.

Yazilim/web ekibi

Misteri sorulary, teklif stireci, gercek satis
itirazlar1 ve demo ihtiyaclari.

Satig/musteri iligkileri

15.1. Basit RACI modeli

Faaliyet Sorumlu Onaylayan

Konumlandirma karari Strateji ekibi Yonetim

Satig + teknik ekip

Konumlandirma ve alt marka mimarisi
karari.

Projenin dagilmadan ilerlemesini saglar.

Kimligin profesyonel gorsel standardini
kurar.

Teknik bilgiyi musteri odakl dile ¢evirir.

Tasarimin teknik olarak stirdiirilebilir
olmasini saglar.

Marka sdyleminin pazarda ¢aligmasini
saglar.

Bilgilendirilen

Tum ekip
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Faaliyet

Logo/kimlik sistemi

Alt marka mimarisi
Web uygulama rehberi
Sablon kullanimi

Marka denetimi

16. Risk Analizi

Projenin yalnizca logo
revizyonuna indirgenmesi.

Alt markalarin ana markadan
kopuk ilerlemesi.

Cok sayida sloganin ayn1 anda
kullanilmasi.

Gorsel kimlik dosyalarinin ekip
icinde daginik kalmasi.

Web sitesinde eski tarihli
iceriklerin kalmasi.

Teknik dilin miisteriye agir
gelmesi.

Tasarimlarin uygulanabilir
olmamasi.

Kimligin zamanla bozulmasi.

Sorumlu

Tasarim ekibi

Strateji ekibi

Tasarim + web ekibi

Proje lideri

Marka sahibi

Olasilik

Orta

Yiiksek

Yiksek

Orta

Orta

Orta

Dustik-Orta

Yiiksek

Onaylayan

Yonetim

YoOnetim

Yonetim

Yonetim

YoOnetim

Yiiksek

Yiiksek

Orta

Yiksek

Orta

Orta

Yiksek

Yiksek

ParsKOD Kurumsal Marka Yonetimi Projesi

Strateji + web ekibi

Uriin sahipleri

icerik ekibi

Tasarim ekibi

Dis danisman

Bilgilendirilen

Satis ekibi

Tim ekip

Satis ekibi

Tum ekip

igili ekipler

Onleyici aksiyon

Baslangigta kapsami marka
yOnetimi, mimari, sdylem ve
yOnetisim olarak netlestirmek.

Endorsed brand sistemi ve iirtin
kullanim kurallar: olusturmak.

Ana slogan, alt slogan ve
kampanya ciimlesi hiyerarsisini
belirlemek.

Brand kit deposu, dosya
adlandirma ve versiyonlama
sistemi kurmak.

icerik giincellik takvimi ve ti¢
aylik web denetimi olusturmak.

Teknik metinleri miisteri
problemi, ¢6ziim ve sonug
formatina cevirmek.

Web/yazilim ekibini tasarim
stirecine erken dahil etmek.

Marka sahibi, onay akisi ve
periyodik denetim mekanizmasi
kurmak.
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17. Basari Gostergeleri ve Olciimleme

Kurumsal marka yonetimi projesinin etkisi yalnizca tasarim begenisiyle 6l¢iilmemelidir. Algl, tutarlilik, satis
donusimu, dijital gortnurlik ve i¢ kullanim disiplini birlikte izlenmelidir.

OIGﬁm .

Marka agiklig:

Gorsel tutarhilik

Dijital performans

Satis destegi

i¢ kullanim

Icerik giincelligi

Uriin mimarisi

Ziyaretcinin ParskOD’un ne
yaptigini kisa siirede anlamasi.

Web, sosyal medya, teklif ve
sunumlarin ayni sistemde
gérinmesi.

Web formu, demo talebi, teklif
talebi ve CTA tiklamalari.

Teklif dosyalarinin profesyonel
algiya katkisi.

Ekiplerin dogru logo, renk ve
sablon kullanmasi.

Eski tarihli kampanya veya
duyurularin yayinda kalmamasi.

Alt irtinlerin ana markayla
iliskisinin anlagilmasi.

5 saniye testi / kullanici En az %80 dogru anlama.
gorusmesi.

Marka denetim kontrol listesi. 3 ay icinde %90 uyum.

Analytics / CRM kayitlar1. Onceki déneme gore artis.

Satis ekibi geri bildirimi / Daha kisa agiklama ve daha
miusteri gorismesi. yiksek gtiven.

Dosya ve icerik denetimi. Hatali kullanimin azaltilmasi.
Aylik web kontrolt. Kritik giincellik hatasi olmamasi.
Uriin sayfasi ve misteri geri Uriinlerin ParsKOD gatis1 altinda
bildirimi. algilanmasi.

18. Baslangic icin Gerekli Bilgi ve Dosyalar

Proje baslamadan once asagidaki bilgi ve varliklar toplanmalidir. Bu liste, calismanin tasarim asamasina
gecmeden dogru stratejik zemine oturmasini saglar.

18.1. Kurumsal bilgiler

e Resmi sirket adi, kurulus hikayesi, kurucu/ekip bilgileri ve teknokent statiistiyle ilgili kullanilabilecek

dogrulanmis metinler.

e Mevcut logo dosyalari: Al, SVG, PDF, PNG, varsa eski versiyonlar.

e Mevcut renk kodlari, fontlar, sosyal medya sablonlar: ve kartvizit/e-posta imzasi érnekleri.
e Daha 6nce hazirlanmis teklif, s6zlesme, sunum, egitim ve tiriin tanitim dosyalari.

e Referanslar, musteri segmentleri, 6ncelikli sektorler ve satista en ¢ok gelen sorular.

18.2. Uriin ve hizmet bilgileri

e ParsKOBI, ParsVizit, SweetQR ve SesonAl icin mevcut logo, ekran goriintiisti, fiyat/paket, hedef Kitle ve

kullanim senaryolari.

e Her Uriin i¢in en gui¢liu ¢ fayda, en sik kullanilan ti¢ 6zellik ve rakiplerden ayrisan noktalar.

e Yazilim gelistirme hizmetlerinde kullanilan teknoloji y1g1ni, proje stireci, bakim modeli ve destek yaklagima.
e SEO, Ads, web ve e-ticaret hizmetleri i¢in paket mantig1 veya ornek proje kapsamlari.
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e Demo, teklif ve satis stirecinde kullanilan anlatim akisu.

18.3. Karar verilmesi gereken sorular

16. ParsKOD’un ana odag: “6zel yazilim” mi, “dijital donisim” mi, “Urun ailesi” mi, yoksa bunlarin hiyerarsik
birlesimi mi olacak?

17. Alt irtinlerde “by ParsKOD” kullanimi kabul edilecek mi?

18. Mevcut turuncu-siyah kimlik korunacak mi, yoksa daha lacivert/antrasit tabanli kurumsal teknoloji dili mi
kurulacak?

19. Logo tamamen yenilenecek mi, yoksa mevcut hafiza korunarak modernize mi edilecek?

20. Web sitesi ayni altyapida mi1 yenilenecek, yoksa yeni tasarim sistemiyle yeniden mi gelistirilecek?

21. Kurumsal kimligin ilk uygulanacag: 6ncelikli alanlar hangileri olacak: web, teklif, sunum, sosyal medya,
urun panelleri?

19. Sonu¢ ve Uygulama Onerisi

ParsKOD i¢in en dogru proje yaklasimi, “kurumsal kimlik tasarimi1” ile “kurumsal marka yonetimi” arasindaki
farki bastan netlestirmektir. Kimlik tasarimi logo, renk ve sablon tUretir; marka yonetimi ise bu varliklarin nasil
kullanilacagini, hangi mesajla konusacagini, alt markalarin nasil baglanacagini ve zaman icinde nasil
korunacagini belirler.

Bu nedenle ParsKOD projesi ti¢ katmanli yurutilmelidir: 6nce strateji ve mimari, sonra gorsel kimlik ve sdylem,
en sonunda uygulama sablonlar1 ve yonetisim. Boylece ortaya yalnizca giizel gériinen bir tasarim degil; satista,
webde, sosyal medyada, Uirtin sayfalarinda, teklif dosyalarinda ve ekip i¢i kullanimda stirdiiriilebilir bir marka
sistemi ¢ikar.

Oncelikli karar

ilk atélyede netlestirilmesi gereken en énemli konu sudur: ParsKOD ana marka olarak “igletmeler icin
stuirdurtlebilir yazilim ve dijital sistemler kuran teknoloji ortag1” biciminde mi konumlanacak? Bu karar
alindiktan sonra alt tirtinler, hizmetler, metinler ve gorsel kimlik ayni eksende daha saghikli kurulabilir.
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Kaynaklar ve inceleme Notu

ParsKOD Kurumsal Marka Yonetimi Projesi

Bu proje dosyasi, ParsKOD web sitesinin 12 Haziran 2026 tarihinde yapilan 6n incelemesi, 6nceki analiz notlar:
ve kurumsal marka yonetimi literatiirindeki temel cerceveler dikkate alinarak hazirlanmistir. Web sitesindeki
bilgiler zamanla degisebileceginden nihai proje baslangicinda miisteri tarafindan dogrulanmalidir.

Kaynak

ParsKOD Anasayfa - https://parskod.com/

ParsKOD Hakkimizda - https://parskod.com/hakkimizda/

ParsKOD Degerlerimiz - https://parskod.com/degerlerimiz/

ParsKOD Yazilim Gelistirme - https://parskod.com/yazilim-
gelistirme/

ParsKOD Projelerimiz - https://parskod.com/projelerimiz/

Aaker, D. A. (1996). Building Strong Brands. Free Press.

Keller, K. L. (2013). Strategic Brand Management: Building,
Measuring, and Managing Brand Equity (4th ed.). Pearson.

Kapferer, J.-N. (2012). The New Strategic Brand Management (5th
ed.). Kogan Page.

Hizmet mimarisi, sloganlar, liriin baglantilari, temel marka
mesajlarl.

Kurumsal hikaye, deneyim, teknik yaklasim, proje gelistirme
anlayisl.

Marka degerleri, kiiltlir ve kurumsal ilke alanlari.

Teknik uzmanlk, yazilim gelistirme yontemi, hizmet vaadi.

Uriin/alt marka ailesi okumasi.

Marka kimligi, marka degerleri ve marka mimarisi i¢cin kavramsal
dayanak.

Marka degeri, konumlandirma ve dl¢ciimleme yaklasimi igin
kavramsal dayanak.

Marka kimligi, marka mimarisi ve yénetim perspektifi i¢in
kavramsal dayanak.
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